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APLICACAO DO

LOGO

O logo é a expressao visual da marca
e deve ser utilizado respeitando as
diretrizes apontadas nesse guia.

E imprescindivel que o logo esteja
presente em todos os matériais de
comunicacao da 2LIVE, seja
impresso ou digital.

Ao lado, estdo as trés versdes possiveis
de uso e essa escolha deve-se basear
no plano de fundo da peca, permitindo
gue haja uma boa legibilidade.

Versao negativa

2LIVE |

20LIVeE:-

Versao principal

2UIVE,

HIGH TECH — HIGH SERVICE

Versao com assinatura

Versao laranja
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Versao azul
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APLICACAO DO LOGO

Nao € permitido nenhum tipo de alteracdo no logo. Nao deve-se animar, alterar
cor, fonte ou proporcado, assim como o uso em cima de fundo estampados.

2LIV§/ 2LV, srine. 2LIVeE;
X X X X

N&ao distorca N&ao use sombra N&ao use flipado N&ao contorne

Fundos estampados escuros devem ser Fundos estampados escuros
utilizados com a versao negativa devem ser utilizados com a versao branca



2LIVE | Corporate Brand Guidelines

APLICACAO DO LOGO

A cor do fundo da peca ira implicar na escolha da versao do logo.
Deve-se atentar ao contraste entre logo e background, vide exemplos abaixo.

Em fundos escuros, deve-se usar a versao branca do logo

2LIVCE 2LIVE, 2LIVCE 2LIVE,
O o o o

Em fundo claros, deve-se utilizar a versao principal ou a toda azul, verificando qual o contraste mais adequado



APLICACAO
DO LOGO

O uso correto do logo requer que o
tamanho minimo de reducao seja respeitado
e € importante nao colocar palavras ou
graficos muito préoximos a ele.

Ao lado, pode-se ver a drea de seguranca
gue deve ser respeitada ao aplicar o logo em
gualguer tipo de material. O respiro indicado
€ a lagura da letra “i”, em todas as margens.
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—
X

____________________________________________________________________________________

Tamanho minimo para impressao Tamanho minimo para digital
2L|v§/’ 2uve,
2cm 30 pixels




TIPOGRAFIA

A tipografia € a voz da marca. Manter um padrdao ajuda a reforcar a identidade
da marca na memoaria do publico. Com esse intuito, a familia tipografica Gotham
foi escolhida para ser utilizada nas pecas de comunicac¢ao, do titulo ao texto
pois conversa visualmente com as linhas geométricas do logo.

Essa tipografia possui oito espessuras que podem ser exploradas
nos layouts. E uma fonte sem serifa, com extremidades retas.

Gotham Thin
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnoparstuvwxyz
123456/890(+=17*@# %" &*{}'<>)

Gotham Extra Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY/
abcdefghijklmnopagrstuvwxyz
1234567890(+=1?*@#$% " &*{}."<>)

Gotham Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopagrstuvwxyz
1234567890(+=1?*@#$% " &*{}:"<>)

Gotham Book
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopagrstuvwxyz
1234567890(+=1?*@#$% " &*{}:"<>)
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Gotham Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890(+=1?*@#$%"&*{}:’<>)

Gotham Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890(+=1?*@#$% " &*{}:’<>)

Gotham Black
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890(+=1?*@#$% " &*{}:’<>)

Gotham Ultra
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890 (+=1?*#$% " &*{}:’<>)



PLAY

SIMBOLO

A 2LIVE tem dois simbolos que podem e devem ser explorados no
desenvolvimento dos materiais de comunicacado. Para que ndo haja
poluicdo visual, apenas um deles deve ser utilizado por layout.

O play pode ser utilizado nas cores primarias, sempre observando o
contraste com a cor de fundo escolhida, tanto preenchido como em outline.

O sorriso deve ser utilizado sempre em multiply, como marca
d’dgua, observando o contraste — deve ser transparente suficiente SORRISO
para nao atrapalhar a leitura do texto, mas deve ser visivel.

2LIVE |
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CORES PRIMARIAS
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Hex #263680

RGCB 3854128

cores I

O uso da paleta de cores da
consisténcia e forca a marca e deve

CMYK 10089141

Hex #191f4f

RCB 253179

ser respeitado na criacdo dos materiais
da 2LIVE. Os tons primarios da marca
sdo os dois tons de azul e o laranja.

As comunicacdes devem seguir
majoritariamente esses tons a fim

CMYK 100 95 38 36

Hex #e44314

de reforcar a identidade da marca
e seus elementos.

RGCB 228 67 20

CMYK 284990



CORES

As cores secundarias servem de apoio no
desdobramento de materiais de divulgacao
de produtos parceiros. Foi criada uma
paleta de cor com tons semelhantes ao

das identidades dos maiores parceiros da
2LIVE, dessa forma, a cor fica responsavel
por criar o link entre as duas empresas.

Nesse caso, deve-se manter os simbolos
da 2LIVE (o play ou o sorriso), o azul mais
escuro e uma das cores complementares.
Confira exemplos na pagina seguinte.

As numeracoes listadas indicam
o padrao CMYK, para impressos,
e o RGB, para digitais.

Hex #fdc214
RCB 253194 20
CMYK 026920

CMYK 2518181
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#c8c9cb Hex #5481cl Hex #6e3a8f Hex #bb2184

CORES SECUNDARIAS

200 201 203 RGB 84129193 RGB 110 58 143 RGB 187 33132

CMYK 714410 CMYK 708700 CMYK 289600
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USO DAS CORES SECUNDARIAS

Como mencionado na pagina anterior, o uso das cores secundarias, além de permitir uma maior variedade visual, permite
gue a comunicacao dos parceiros converse com os materiais da 2LIVE. Nesses casos, o logo do parceiro deve ser
incluido ao lado do logo da 2live para facilitar a identificacdo da tecnologia. Abaixo, alguns exemplo:

I
MIN[DIE"
MIIIN]IE

JIINJIE L
N

Transforme a maneira como NAO ASSISTA APENAS
seu 0rgao
audiovisual com O JOGO, VIVA O JOGO!
. e ses oSl e el S LRT GRATIS!
2L|Vg IMoments Lab 2L|V§J (ﬁFj MINDFLY 2L|V9 LiveU
Elementos graficos e tipografias Elementos graficos e tipografias Elementos graficos e tipografias
da 2LIVE com o roxo da paleta da 2LIVE com o cinza da paleta da 2LIVE com o roxo da paleta
secundaria secundaria — semelhante ao secundaria — semelhante ao

tom do parceiro Mindfly tom do parceiro Newsbridge




APLICACOES

2LIVE | Corporate Brand Guidelines

Para que uma

marca seja concisa
visualmente, o que ajuda
a fortalecé-la e torna-la
reconhecivel em todas

as suas comunicacoes,

€ importante que a
identidade visual (cores,
tipografia e logo) seja
respeitada e que as
escolhas graficas estejam
de acordo com as
diretrizes desse guia.

A seguir, alguns exemplos
de materiais que devem
servir como referéncia
para futuras criacdes.
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CARTAO
DE VISITAS
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PAPEL /
TIMBRADO / ~—
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ENVELOPE 2uve,
OFicIO
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AVATAR REDES
SOCIAIS

9
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Nam accus quaeperspe lit, officte pratus
evendemporem soloribus eosam is
explibus sequis evelist accus eos dolesti

atius rem quam fugia comnis destet,
nis re essint, nonse sam et eat.

Luptaerspid modite volo blacimped millest
rectus eate eum veratia epressequo
molupta esserupta verat qui consequibus
esti consequ aesequis mod quos
precusdame si consequi consequibus esti
consequ aesequis mod quos precusdame
si consequi blabo. Nequi resequi con
perum is volorruptis dentusa voluptati quis.
mod ullupta con num re quam id qui
totatio. Eria velitatem quam, sent int que.
culia paruptaqui con cuptaiisit

Titulo do slide

Nam accus quaeperspe lit, officte pratus evendemporem soloribus
eosam is explibus sequis evelist accus eos dolesti dictatius rem
quam fugia comnis destet, nis re essint, nonse sam et eat.

Luptaerspid modite volo blacimped millest rectus eate eum veratia
‘epressequo molupta esserupta verat qui consequibus esti consequ
aesequis mod quos precusdame si consequi blabo. Nequi resequi
con perum i volorruptis dentusa voluptati quis mod ullupta con
num re quam id qui totatio. Eria velitatem quam, sent int que cullia
paruptaqui con cuptatiist hilaut dolor am ut liquaec tatempor sa
etus quaspit, cula nisimin ventiorem dentemodi rates eaquodit
voloresciis pedisqui con et venim restrupta volorio doluptur anture
nus ent adicipis inctiis rest, nest

Tserum volecto demolestius mint ex exerata tasped molestio min re
officipsum ipitati ssumet accabore enit que rent adit faccullicid mos

2uvey

TEMPLATE PPT SLIVE-

Tl
DO CAPI BEM-VINR@SFAS2IuE=

Titulo do

Nam accus quaeperspe
evendemporem soloribus

sequis evelist accus eos dolesti dictatius rem
quam fugia comnis destet, nis re essint, nonse
sam et eat.

Luptaerspid modite volo blacimped millest rectus
te eum veratia epressequo molupta esserupta

verat qui consequibus esti consequ aesequis

mod quos precusdame si consequi consequibus —

esti consequ aesequis mod quos precusdame si

consequi blabo. Nequi resequi con perum is

volorruptis dentusa voluptati quis mod ullupta con

num re quam id qui totatio. Eria velitatem quam,

sent int que cullia paruptaqui con cuptatiisit
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CAMISETA







